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Gernas BBI, Kemendag Targetkan Transformasi Digital
30 Juta UMKM

stus 2021 - Menteri Perdagangan

Muhammad Lutf
digitalisasi 30 juta pelaku usaha mikro, kecil, dan B kementerian Perdagangan Republik
menengah (UMKM] i akhir 2023. Dengan platform Indonesia

digital, para pelaku UMKM memperluas pemasaran

melzlui lokapasar, memperkuat pasar o dalam neger, serta meningkatkan deya saing produk
Komitmen digitalisasi UMKM ini merupakan salah satu fokus Gerakan Nasional Bangga Buatan
ndonasia (Gernas BBI}.

Jakarta, 23 Ag

menargatkan transformasi Publisher

gangan Muhammad Lutfi saat memberikan sambutannys pada
resi Bangge Buatan Indonesiz pada hari ini, Senin (23/8)

ini merupakan tindak lanjut ditunjuknya Kementerian Perdzgangan

a Wisata

Hal ini disampaikan Menteri Perdz,
Dialog Interak
Penyslenggaraan
me:

1 movement manager dari Gernas 58| dan B2

enterian Perdagangan optimis dapat mencapai target ‘onboard ransformasi

digitalisasi) 30 juta pelaku UMKM. Proyeksi ini berdasarkan data dari Indonesian E-Commerce

Association (idEa) yang menunjukkan hingga pertengahan Agustus 2021 lebih dari 14 juta pelaku

UMKM atau zeossar 22 persen dari total UMEM seluruh Indenssiz telah bergabung dan

unakan aplikasi perdagangan elektronik. Angka ini merupakan capaiany
" jelas Mendag,

kup baikd

tahun kedua berjalannyz Kampanys Gernas 88!

alis

| UMKM yaitu

Mendag menegaskan, aca dua kunci utama proses transf

kolaborasi dan inovasi. Kolaborasi art diperlukan sinergitas antara pemerintah, swasta,

K

as0siasi, dan perbankan untuk membangun potensi ekonomi digital. Tujuan
mewujudkan UMK & saing di paser global

ya un

nasional yang tangguh, inovatif. dan ber

"Berbagai program stimulus untuk mendukung UMKM pun terus digenjot. Mulai dari akses
yang inklusif, insentif perbankan seperti subsidi bunge kradit usaha raky
dar fasilitas kradit modal kera. Tujuannys agarpara LIMKM capatterus berjualan sehinggs
ndag

menggsrakkan roda skonomi nasional” unghep b

asi artinya para UMKM Indonesiz dituntut mampu beradaptasi
dengan segalz perubzhan k 2n teknologi digitzlisasi den memilild kemampuan untuk
membaca dan menganalisa tren dan perkembangan pasar dalam negari dan global. UMKM
ndonesia harus bisa secara terus mbangkan produk dengan keunikan dan
keunggulan tersendiri sehingga dapat menciptakan produkyang unik dan berbeda dari produk

Sementara itu, lanjut Mendag, in:

emaj

enerus me
UMKM negara lain

riibatan aktif seluruh komponen masyarakat, Pemerintah
umbuhan ekonomi digital Indanesia untuk menjadi

“Dengan kolaborasi, inovasi, dan ki
sangat optimis dapat mengoptimalkan
s8lah 35ty penggerak pertumbunan perskonomian nasional Szya jugs men
masyarakat dan generasi muda Indonesia untuk ikut berpartisipasi menyukseskan kegiatan
dengan ikut membeli dan memakai produk buatan

Gernas BBI dengan turut berperan al
esia,” ujar Mend

ai salah satu upays untuk

Kementerian Perdagangan telah meluncurkan Gernas 88| seb
memulihkan ekonomi nasional di masa pandemi Covid Gernas ini kertujuan menjaga
keberlangsungan usaha dan pemasaran UMKN. Hal itu dilzkukan lakuka
transformasi pemasaran mengzunakan platform transaksi digital azar produk UMKM lokal dapat
dikenal luas. Selain itu, mendorong konsumen Indonesia untuk membeli produk lokal, serta
kangga menggunakan produk Indonesia.

“Pemerintah melakuken langhah-langkan sirategs dan bersi pemanghu
jaga pertumbuhan ekonomi nasional agar tetap kondusif. Gernas BEI
«an semangat dan

=rg dengsn pa!

anomian Indonesia, membangki
rta meningkatkan rasa bangga terhadap produk buatan

diharapkan memulinkan pe
anji‘.*.s nasionalisme
ar Mend

meningra

ndonssia

pada kuartal kedua tzhun 2021, perekonomian Indonesia berangsur
ang signifikan. Pertumbuhan tercatat sebesar 7,07 persen Yo,
g tumbuh 31,78 persen. “Kondisi ini

Menurut Mendag.

menunjukkan pemulihan Salah

53zl da

a ekspory

umbang terbesar

ambarkan daya beli masyarakat mulai menggeliat kembali. Selain itu, keperca
pelzku UMKM terhadep kebijaken yang dikeluzrkan pemerintah di masa pandemi Covid-18 juga
semakin baik,” imbuhnya.

an parz
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Kampanye Gerakan Nasional Bangga Buatan Indonesia & Bangga Wisata Indonesia
#PelangiSulawesi

Direktur Jenderal Perdagangan Dalam Megeri Oke Nurwan menambahkan, Kemendag telzh

memberikan dukungan pada kegiatan Kampanye Gernas BBI & BW
Kampanye Gernas BBI, Kemendag sudah menjzlankan beberapa program seperti
sosizlisasi/kampanye penggunazn produk dalam negeri kepada masyarakat, anak didik, dan
generasi muda; bimtek dan pendampingan pengembangan produk; serta peninghkatan kapasitas
usaha, pengelolaan keuangan, dan fasilitasi sertifikasi produk; serta Instore Promotion produk
Artisan Buatan Indonesia

PelangiSulawesi. Pada

Kemendag Juga menjalankan program kemitrazn produk artisan buatan Indonesia dengan ritel
modern, lokapasar, dan Accor Group. “Lokapasar memberikan dukungan dengan memberikan
penawaran menarik kepada masyarakat berupa promo dan gratis onghkas kirim untuk setiap
pembelanjaan produk lokal Indonesia di 75 platform lokapasar lokal,” ujar Oke.

Sedanghkan untuk Kampanye BY alangiSulawesi, Kemendag mendukung ‘onboarding’ UMK
Sulawesi di lokapasar melalui kegiatan kemitraan dengan lokapasar di 15 lokasi Kabupaten,/Hota
Sulawesi. Kemendag juga menggelar in-store promotion 4% Produk premium UMKM Sulawesi
Utara di Manado Town Sguare dan Jakarta

Untuk mendukung BW| #PelangiSulawesi, lanjut Oke, Kemendag juga mendukung pembangunan
pusst jajznan kuliner den cenderamata di Lkupang. Minznasa Utars. Adapun fasilitaz yang
diberikan dalam program pusat jajanan kuliner dan cinderamata, meliputi pembangunan pusat
jzjznan kuliner den cenderamata can pelathan kewirauszhzan bagi UMKN diwilzysh destinzsl
wizsata, Kemandagjuga memberiken bantuzsn sarens usans perdagangan untuk pusat ja]
luliner dan cinderamata, berupa meja, kursi, peralatan untuk produksi makanan/minuman,
etalase, dan rak untuk produk cinderamata

nan

“Pembangunan pusat jajanan kuliner dan cinderamata ini merupakan salah satu upaya untuk
meningkatkan daya ssing dan penjualan produk UMKM serta menarik minat wisatawan.
Pembangunan ini nantinya akan melibatkan UMKM di sekitar Likupang” jelas Oke.

Sementara itu, turut hadir di scars webinar Perwskilan Sank indonesia Sulawesi Utars Arbonas
Hutaoarat menyampaikan, Covid-19 berdampsk signifiken pada sektor pariwisata dan suo-sektor
kreatif Sulawesi Utara. Untuk itu, Bank Indonesia berkomitmen untuk mendukung digitalisasi
daerzh. Bank Inconesia bersinergi dengan Pemda dan pemangku keventingan telah membentuk
Tim Percepatan dan Perluasan Digitzlisasi Dasrah (TP2DD). Bank Indonesiz sudsh melakukan
digitalisasi untuk 15 Kzbupaten Mota s=-Sulawesi Utarz

"Dengar Gernas BBl Di masa pandemi saat ini, mari kita harus tetap menjaga agar sektor UMK
dan wisata tetap dapat berkontribusi dalam meningkatkan pertumbuhan ekonomi di Sulawesi
Utara,” tutur Arbonas.

Meanurut Deputi Bidang Koordinasi Pariwisata dan Ekonomi Kreatif Odo RM Manuhutu langksh
selanjutnya yang perlu diperhatikan untuk BBI 2022 yaitu melakukan klasifikasi digitalisasi UMKM
(UMKM dibagi berdasarkan target pasar masing-masing), pembagian wilaysh cakupan
(memetakan UMKM dari lokal, nasionzl. dan berorientasi ekspor), serta meninghatkan kapabilitas
digital.

elalui Gernas BBI ini diharapkan produl-produk Indonesia dapat semakin meluas ke pasar
global. Misalnya untuk produkc kopi, banyak produk kopi luar negeri yang menggunakan biji kepi
Indonesia. Kita harus mengubah pandangan supaya produk kopi Indonesia tidak hanya berjay:
di pasar lokal tapi jugs berjaya di pasar internasional. Pemerintah juga skan terus mendorong
seluruh anak muda untuk selalu berinovasi, berkarya, dan bekerja sama dalam mengharumkan
produk Indonesia di pasar global.” kata Odo

Almontana Paat, pelaku UMKM pemilik Elmonts Coffes juga memberikan semzngat untuk
sesama pelaku UMKM agart=tap optimis dalam menghadsapi rintangan selama Cor

Pegiat media sosial atau influencer Dwidyawati Esther Mopeng menuturkan, Likupang memiliki
potensi geo-ekonomi cukup besar. Menurutnys, Likupang pantas dijadikan destinasi super
prioritas sebab masyaravatnys sangat raman.

"Pemerintah dinarapkan dapat teruz memoromesikan Likuoang agar semakin bany; satawan
lokal maupun wisatawan mzancanegara yang berkunjung. Momen Gernas BBl ini sangat tepat
lhusuznye cengan adanye rencana Lik di tuan rumah G20. Diharspkan dengan
z0anys sosizlisasi yang masif membuat Sulawes secars keselurunan semakin diminzd
masyarakat Asia ataupun Uni Eropa.” ujar Esther.

pang me
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