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Produk UKM Indonesia
Menembus Pasar Rusia

NERACA

Jakarta - Kementerian
Perdagangan (Kemendag)
akan selalu mendukung
para pelaku usaha kecil
danmenengah (UKM)me-
masuki pasar ekspor ke
berbagai belahan dunia,
termasukkeRusia. Dengan
demikian, kontribusi UKM
terhadap peningkatan kin-
erja ekspor nasional se-
makin besar.

Direktur Jenderal Pe-
ngembangan Ekspor Na-
sional Kasan saat membu-
ka seminar web (webinar)
dengan tema ‘Strategi Pe-
masaran Ekspor ke Rusia’
mengungkapkan “upaya
penetrasi pasar ekspor ke
Rusia merupakan mo-
mentum pemulihan eko-
nomi dari dampak pande-
mi Covid-19. Rusia meru-
pakan negara besar yang
memiliki peluang luas ba-
gi produk- produk Indo-
nesia. Webinar ini dihara-
pkan dapat memberikan
informasi peluang pasar,
regulasi dan strategi me-
masuki pasar Rusia untuk
mendorong ekspor UKM
Indonesia ke Rusia.”

Sementara itu, Duta
Besar RI untuk Federasi
Rusia merangkap Belarus
Jose Antonio Morato Tava-
res menerangkan, dalam
upaya meningkatkan ek-
spor nonmigas ke Rusia
membutuhkan dukungan
semua pihak, termasuk
pelaku UKM Indonesia.

“KBRI Moskow siap
memberikan dukungan
dan fasilitasi dengan ber-
bagaiprogramseperti pen-
jajakan kesepakatan da-
gang (business matching),
misi dagang, penanganan
inquiry, pameran, danpro-
mosi yang terintegrasi,” je-
las Jose.

Lebih lanjut, menurut
Jose, potensi perdagangan
kedua negara perlu terus

ditingkatkan.

Perdagangan antara
Indonesia-Federasi Rusia
saat ini belum mencer-
minkan potensikerja sama
yang sangat besar.

Terbukti bahwa total
perdagangan Indonesia-
Federasi Rusia pada Ja-
nuari—Februari 2021 ter-
catat sebesar USD 394,02
juta atau meningkat 13,66
persendibandingkan peri-
ode yang sama tahun se-
belumnya.

Dari jumlah tersebut,
ekspor Indonesia ke Fe-
derasi Rusia sebesar USD
205,88 juta. Sedangkan,
impor Indonesia dari Fe-
derasi Rusia sebesar USD
188,13 juta. Beberapa pro-
dukyangdiekspor ke Rusia
diantaranya produk mi-
nyak sawit (CPO), karet
alam, kopra, mentega
kakao, alas kaki, kopi, teh,
dan peralatan elektronik.

Selain produk utama
yang dipasarkan ke pasar
Rusia, terdapat beberapa
produk UKM Indonesia
yang memiliki potensi dan
peluang besar untuk ek-
spor ke Rusia yaitu kopi,
teh, buah-buahan tropis,
dan produk perikanan.

Meski begitu, CEO
House of Indonesia for
Rusia Olga Bagryantseva
menjelaskan, informasi
mengenai House of In-
donesia serta sejumlah hal
yang harus dipersiapkan
para pelaku usaha untuk
memasuki pasar Rusia.

“Dibutuhkan persia-
pan produk, kemasan, pe-
ngetahuan tentang izin
khusus di Rusia, informasi
logistik, pentingnya kon-
trak, dan penggunaan stra-
tegi pemasaran yang te-
pat,” terang Olga.

Olga pun menerang-
kan, untuk berbisnis den-
gan buyer Rusia, pembuat-
an kontrak memiliki pe-
ranan pentinguntukkepas-

tian pemesanan, pemba-
yaran, dan proses pengiri-
man baik sampel maupuk
produk yang dipesan.
"ProdukIndonesiaterkenal
dengan produk alami dan
ramah lingkungan. Rusia
membeli bukan barang,
tapi budaya,” jelas Olga.
Sedangkan, Praktisi
Ekspor sekaligus Fasilita-
tor PPEINinaAgustiname-
nyarankan kiat-kiat agar
berhasil ekspor ke Rusia.
Diantaranya, pelaku usaha
Indonesia perlu mela-
kukan riset kebiasaan ma-
syarakat Rusia, mempela-
jari kompetitor, promosi
yang tepat, membangun
jaringan dengan Peme-
rintah Indonesia di Rusia,
baik melalui Atase Per-
dagangan maupun KBRL
“Para pelaku usaha ju-
gaperlumendapatkan du-
kungan dari Pemerintah.
Untukitu, manfaatkan pro-
gram dan fasilitasidari per-
wakilan  perdagangan
Indonesia di Rusia melalui
Atase Perdagangan. Selain
itu, para pelaku usaha bisa
mengikutiberbagaifestival
produk Indonesia dan
membangun hubungan
kepercayaan dengan ma-
syarakat setempat untuk
mendorong kesuksesan
eskpor,” jelas Nina.
Sebelumnya, Wakil
Menteri Perdagangan Jerry
Sambuaga mengungkap-
kan, "Presiden RI sudah
memberikan arahan ke
Kemendaguntukmemper-
cepat penyelesaian pe-
rundingan perdagangan
internasional dengan ne-
gara-negara potensial se-
bagai agenda prioritas. Hal
ini karena Indonesia kini
sedang bertransformasi
menjadi negara penghasil
produkproduk  bernilai
tinggi yang membutuhkan
pasar-pasarbarudiluarne-
gara tradisional/mitra da-
gang utamanya.''® iwan/gro
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