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Pemerintah Pasarkan Produk
Mamin di Lokapasar Amazon

Jakarta - Pemerintah dalam hal ini
Kementerian Perdagangan melalui
Indonesian Trade Promotion Center (ITPC)
Vancouver bersama Archipelago Inc. melun-
curkan produk ekspor makanan dan minu-
man (mamin) baru di platform lokapasar
Amazon secara virtual. Tujuannya, men-
dorong ekspor produk Indonesia ke Kanada
sehingga dapat meningkatkan nilai perdagan-

gan kedua negara.

u NERACA

Menteri Perdagangan
Agus Suparmanto , pelun-
curan produk mamin Indo-
nesia di lokapasar Amazon
merupakan salah satu cara
agar produk-produk ekspor
baru Indonesia dapat ber-
edar, tersebar, dan mem-
banjiri pasar global.

“Halinijugamerupakan
upaya mendorong ekspor
produk Indonesia ke Kana-
da, " ujar Agus.

Direktur Jenderal Pe-
ngembangan Ekspor Nasi-
onal (PEN) Kasan menam-
bahkan, ada 57 varian jenis

produk mamin yang dilun-
curkan.
Diantaranya  adalah

Tempeh Chips Original,
Banana Chips, Cassava Cra-
ckers Original, Almond Oat
Cookies Choco Chips, Indo-
nesian Spices Gulai Curry,
Bali Ginger Drink, Wild Kopi

Luwak, Papua Arabica, dan
Nusantara Espresso Blend.

Bahkan dari produk-
produk yang diluncurkan
tersebut berasal dari 20
pelakuusahayang sebagian
besar merupakan pelaku
usaha kecil dan menengah
(UKM).

Produk tersebut telah
lolos seleksi Ditjen PEN dan
tim Archipelago Inc. darise-
gi rasa, kualitas, dan kandu-
ngan bahan baku yang dis-
esuaikan dengan selera
pasar.

Selanjutnya, para pe-
laku usaha terpilih kemudi-
an diberikan berbagai fasil-
itasyaitudibebaskandaribi-
aya pengiriman dari Indo-
nesiake Kanada, biayalogis-
tik, biaya promosi di Ama-
zon, serta diberikan pen-
dampingan dalam mela-
kukan adaptasi produk se-
suai dengan peraturan Ka-
nada.

“Seluruh pembiayaan
ditanggung pemerintah be-
kerjasama dengan KBRI Ot-
tawa, KJRI Vancouver, serta
Bank BNI dan BRI cabang
New York,” jelas Kasan.

Hal ini karena menurut
Kasan, Indonesia dan
Kanada telah bekerja sama
sejak 68 tahun lalu dan ter-
libat secara aktif dalam be-
berapaforuminternasional,
seperti Perserikatan Bang-
sa-Bangsa (PBB), G20, Kerja
Sama Ekonomi Asia-Pasifik
(APEC),dan AseanRegional
Forum (ARF).

“Selain itu, Kanada juga
menjadi mitra dagang yang
baik bagi Indonesia. Hal itu
terbukti pada 2019 Indo-
nesia telah menjadi negara
pemasok produk nonmigas
ke Kanada dengan total ni-
lai sebesar USD 2,69 miliar,
papar Kasan.

Selain itu, kata Kasan,
produk yang diimpor Ka-
nada dari Indonesia yaitu
karet; biji cokelat, mentega,
lemak dan minyak; alas ka-
ki olah raga; kopi (tidak di-
panggang atau tanpa ka-
fein); sertakertasdankarton
yang tidak dilapis.

“Saya berharap cita rasa
produk mamin Indonesia
mampumemenuhiekspek-
tasi masyarakat Kanada. Se-
hingga, masyarakat Kanada
dapat memenubhi lemari es
nya dengan produk mamin
Indonesia,” jelas Kasan.

Pada kesempatan terse-
but, Kasan juga membuka
secara resmi toko retail Ar-
chipelago di kantor ITPC
Vancouver. Tokoretail ini di-
harapkan dapat membantu
mengenalkan produk-pro-
duk Indonesia bermutu
tinggi kepada masyarakat
Kanada.

"Saya mengapresiasi
kerja keras ITPC Vancouver
dan tim Archipelago yang
telah bersinergi untuk me-
ningkatkan nilai perdagan-
gan Indonesia--Kanada
melalui program promosi
produk Indonesia, khusus-
nya mamin di lokapasar
Amazon dan melalui toko
retail Archipelago,” kata Ka-
san.
Kasan berharap, kegi-
atan ini dapat memotivasi
UKM untukterus berinovasi
dan mengembangkan pro-
duknya agar dapat menem-
bus pasar global. Berdasar-
kan data Kementerian Per-
dagangan, total perdagan-
gan kedua negara para peri-
ode Januari—Oktober 2020
mencapai USD 1,94 miliar.
Dari jumlah tersebut, ek-
spor Indonesia tercatat se-
besar USD 0,63 miliar, se-
dangkan impornya sebesar
USD 1,31 miliar.

Seperti diketahui, ber-
dasarkan catatan Ke-
menterian Perdagangan, li-
ma produk ekspor utama
Indonesia ke Kanada yaitu

produkkaret, alas kaki olah-
raga, kakao, ban, dan kertas.

Sementara itu, Kepala
ITPC Vancouver Robby
Handoko mengungkapkan,
produk mamin dipilih un-
tuk diluncurkan di Amazon
karena adanya peningkatan
penjualan produk mamin
secara daring mencapai
lebih dari200 persen selama
pandemi Covid-19.

“Pemasaran  produk
mamin di Amazon dapat
membangun merek produk
Indonesia dan mempop-
ulerkannya di pasar Kanada
hingga Amerika Serikat. Hal
ini karena Amazon juga
menjadilokapasarterlarisdi
Amerika Utara” ungkap
Robby.

ke depan, akan dila-
kukan kembali seleksi bagi
para pelaku usaha dengan
mengembangkan pema-
saran ke platform lokapasar
lainnya, seperti IKEA, Ca-
nadian Tyre, dan Home
Depot.CoFounderArchipe-
lago Inc.

Liza Wahjong menam-
bahkan, produk Indonesia
dapat bersaing dengan pro-
duk lain yang sudah ada di
Amazon. “Kami yakin, 60—
70persen produkyang telah
dipasarkan di Amazon akan
memperoleh pemesanan
ulang karena permintaan
pasar atas produk tersebut
cukup tinggi,’ pungkas Liza.
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