LAMPIRAN  Keputusan Kepala  Badan Pengawas

Perdagangan Berjangka Komoditi
Nomor 22/BAPPEBTI/KP/X11/2000
Tanggal : 5 Desember 2000-

PEDOMAN KOMUNIKASI KEPADA MASYARAKAT MENGENAI MATER]
PROMOSI/IKLAN DALAM PERDAGANGAN BERJANGKA KOMODITI.

l. Yang dimaksudkan dengan promosi/iklan adalah setiap pemyataan, penjelasan, atau uraian

b.  Iklan melalui surat kabar, majalah, radio, televisi, internet, dan surat;

C.  penjelasan atau propaganda kepada Nasabah;

d.  presentasi dalam seminar atau pertemuan yang bersifat mendorong hadirin untuk
menjadi Nasabah,

€. lembar berita, selebaran, laporan

* naskah mengenai promosi penjualan untuk masyarakat atau untuk keperluan pelatihan,

d.  membuat pernyataan yang dapat memperdaya masyarakat antara lain,dengan
menyembunyikan atau menghilangkan materi atay fakta ,atau menyampaikan laporan

keuntungan perdagangan yang diperoleh dimasa lampau tanpa menjelaskan bahwa hal

yang telah diterbitkan oleh Pialang Berjangka, Penasehat Berjangka dan Pengelola Sentra




LAMPIRAN Keputusan Kepala Badan Pengawas
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Jika dalam jangka waktu paling lama 7 (tujuh) hari kerja sejak tanggal diterimanya bahan
promosi, Bappebti tidak memberikan tanggapan/usulan perbaikan terhadap materi
promosi/iklan tersebut, maka materi promosi tersebut dapat diterbitkan.

Pialang Berjangka, Penasehat Berjangka dan Pengelola Sentra Dana Berjangka wajib
menyimpan semua salinan bahan promosi/Iklan yang final untuk jangka waktu 5 ( lima )
tahun dan terbuka untuk setiap saat bilamana diperlukan dalam rangka pemeriksaan oleh

Bappebti.

Pialang Berjangka,Penasehat Berjangka,dan Pengelola Sentra Dana Berjangka wajib
memiliki secara tertulis tata cara pembuatan bahan promosi/iklan dalam bentuk tertulis
termasuk para pihak yang bertanggung jawab terhadap materi atau isi promosi dimaksud

serta penyebarluasanya.
Ditetapkandi  : Jakarta
Pada tanggal : 5 Desember 2000
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